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Introducción 
El Programa Académico de Administración y Marketing está orientado a formar profesionales 

capaces de liderar con visión estratégica y creatividad los procesos de gestión empresarial y 

marketing en un entorno global caracterizado por su dinamismo, competitividad y enfoque 

centrado en el cliente. En un contexto donde la transformación digital, el análisis de datos y la 

innovación marcan la pauta del desarrollo organizacional, este programa responde a las 

demandas contemporáneas con una formación integral, actualizada y alineada a las mejores 

prácticas internacionales. 

La propuesta curricular promueve el desarrollo de competencias en marketing digital, inteligencia 

de negocios, análisis de mercado, comportamiento del consumidor, branding y gestión 

estratégica. Estas capacidades permiten al estudiante interpretar las tendencias del entorno, 

tomar decisiones basadas en evidencia, y diseñar propuestas de valor disruptivas que potencien 

la competitividad y sostenibilidad de las organizaciones. 

Además, se fomenta la creatividad, el pensamiento innovador y el uso intensivo de tecnologías 

emergentes como herramientas esenciales para desarrollar campañas efectivas, estrategias 

comerciales diferenciadas y experiencias memorables para los clientes. Paralelamente, se 

fortalece el perfil ético del futuro profesional, promoviendo una perspectiva responsable y 

sostenible del marketing, comprometida con el desarrollo social y la integridad empresarial.  

En resumen, el Programa Académico de Administración y Marketing forma profesionales 

integrales, analíticos, innovadores y orientados a resultados, preparados para enfrentar los 

desafíos de los mercados globales, impulsar el crecimiento organizacional y generar impacto 

positivo en la sociedad mediante soluciones estratégicas, éticas y transformadoras. 
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Perfil del estudiante 
 

Perfil de ingreso 

El ingresante de la UPNW debe demostrar conocimientos esenciales, habilidades básicas y 

actitudes obtenidas, que son requisitos de ingreso a la universidad. 

Perfil específico del ingresante de la Carrera Profesional de Administración y Marketing: 

1. Obtener información sobre temas de la realidad nacional e internacional relacionados 

con la economía, negocios, cultura, política, tecnología, arte y globalización. 

2. Demuestra comprensión lectora. 

3. Demuestra pensamiento lógico. 

4. Respeta las relaciones interpersonales y las normas de la institución 

5. Valora la responsabilidad social 

 

 

Perfil de egreso 
 

El egresado de la carrera de Administración y Marketing es un profesional con una sólida formación 

académica, científica, humanística y ética. El profesional adquiere un amplio entendimiento sobre el 

comportamiento del consumidor en la nueva era digital, la importancia del marketing en las 

organizaciones y la aplicación de la tecnología para conseguir el éxito. Además, tienen la capacidad 

para liderar equipos relacionados a publicidad, gestión de productos, gestión de marcas y marketing 

digital.  
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Plan de estudios 
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Grados y títulos 

 
Régimen de estudios 

 

 

  Duración del Ciclo: 16 Semanas 

  Duración de los estudios: 10 Ciclos                      

  Créditos: 200 Créditos 

  Modalidad: Semipresencial 

 
 

 

Certificación de Grados y Títulos 
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